EL CASO IGLESIAS:
DEL ASALTO A LOS CIELOS
A LA GESTION DE LA CRISIS

APOLTIGADE
SEIOGINS

VIVIMOS MAS DEL
‘GUSTAR QUE DEL
‘DISFRUTAR'.
— TONI AIRA

ANALISIS ESTRATEGICO
POLITICA Y SOCIEDAD




) Ya no vivimos solo de
MEN“S N razones, sino de
< - GABEZA .
y La politica se ha instalado
en un

El mensaje eficaz se basa

en 3 pilares:
Atravesamos la era del =)
“presente continuo”. La {si'se pueE

sobreconexion nos suminstra (PERO CON _IHEHESI..-
informacion de forma masiva .

y a una velocidad que anula

la reflexion. | %n %
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CUANDO EXPICAS TU
DE anmzmmﬁ 4

LA EVOLUCION DE LA ATENCION DEL PUBLICO

Hiperconexion. Consumo Fast Food. Impacto > Razon. ANTES ANORA
Bombardeo constante Mensajes directos al Las decisiones ciudadanas

de estimulos. La corazon, de sencillay se basan cada vez mas ;

atencion es el recurso rapida metabolizacion. en percepciones y

mas escaso. sentimientos instintivos. |

Menos tiempo. Mas ruido. Mayor competencia por cada segundo de atencidn.

GANAN LOS [IUE Conectar Emocionar Humanizar Simplificar
antes que antes que antes que antes que
NU LUS QUE EXPI.I[:AN convencer. informar.

posicionar. desarrollar.




LA TACTICA: INYECTAR EUFORIA

Podemos no nacio simplemente para ser “la izquierda”, sino para ganar.

Disenaron una alegria intensa acompanada de un optimismo deshordante.

“Sensacion2cl gl -dde bienestar
que se manifiesta como una

alegria intensa o -l CIHIE EEY P!
realidad, acompanada de un gran
optimismo.”

— Toni Aira

@ Romper el eje Izquierda/Derecha a favor de
Abajo/Arriba.

A\ Crisis econdmicay social de la década post-2008.

A\ Laindignacion ciudadana destilada del movimiento 15-M.

@ Identificar a un antagonista claro (‘La Casta’). s
A\ Ruptura total de los consensos del sistema bipartidista

y : i ; (EIRégimen del 78).

. Contagiar entusiasmo visceral (jSi se puede!).



La crisis econdmica dejo un
ecosistema de pura indignacion.
El sistema institucional colapsaba
y las respuestas tradicionales

ya no.conectaban con la calle.
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la posibilidad del
cambio politico.
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~ 'De la Tertulia al Aula,
de la Tuerka al Congreso

I e i~ 5 2. El Laboratorio
1. El Enemigo Perfecto La Universidad. Tesis doctorales
Caso Jiménez Losantos. Capitalizar el como manuales tacticos (Gramsci,

ataque de la extrema derecha mediatica. o B | | ) Laclau, populismo).

Mixima: Quien pega primero, pega
dos veces.

3. El Campo de Pruebas
La Tuerka. Platé de bajo presupuesto
para testear estética y desparpajo
audiovisual.




qlinco

=

fr

Nueva Palitiza (Nosalros / Podemas] 4

gl

Hmjﬂ Fulmua {Ellus /1alasia)

: . Vogabularim - Vocabularn
5'1"‘ Unidad de Ezpana, l.'}nnstltu::mn Patria, La Gente, Servicios
Mercado. == Piblicos, Famillas Dignas, 3
T HedeConilion | bedeConfio

"~ lzquierda Clasica vs. Derecha. _|_ 1+ Los de Armriba {ﬂllgarqum} VS,
: Los de .l'-"l.l'.lElel Puehlu}

-:_' el
._'- = . = I
R _ =z [--- : e El rm:l:l

,:--_,,_EI ﬂhjetwn‘? Eliminar el eje tradicional para construir una 1'."-*:nlunl:-:n:l
Po pular WITETERER (-G R R disputa frontal del lenguaje,

TR, PLT) g St

-'—_'—.

‘ —— . AL T e WYY

o




EL LIDER ES

LA POLITICA YA NO SE TRATA
DE IDEAS, SINO DE PERCEPCION.
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LA RUPTURA DE LA NORMA
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Reemplazar el logo aséptico por
el rostro humano hiper-reconocible.
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EL ANALISIS DE FANS

T T
1 No se buscan votantes reflexivos;
se reclutan FANS. Un lider bandera

arrastra legiones de incondicionales.

EL RIESGO CRITICO

T

Consecuencia: SOBREEXPOSICION.
Todo el éxito (y el futuro desgaste)
quedan anclados a la imagen y
errores de una sola persona.
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EL ANCLAJE DEL PODER

e B - e = 2
Cuando el lider se debilita,
el movimiento entero tiembla.
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ESTRATEGIA + COMUNICACION « LIDERAZGO
EL PODER DE LA PERCEPCION



o ;
e s e I I

L0S PLATOS
> L0S PARLAMENTOS
(IGLESIAS, 2014)
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| MENSAJE AUDIOVISUAL:
| SIMPLE, EMOCIONAL, VIRAL
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SU ARMA: o BUSCAN EN POLITICA:

- TELEFONO _ n

; " : VALORES +

j CONCIENCIA IDENTIDAD +

= ECOLOGICA Y PRESCRIPCIO
; FEMINISTA PRESCRIPCION
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EL INFLUENCER POLITICO: e
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DIE ZERSTORUNG =
DER GROKO 20:41 17:25
Warum CDU und SPD 2019 historisch verlieren werden Die Parteien haben fertig.

NO VENDEN PRODUCTO: INODCULAN NARRATIVA.
YOUTUBERS ALEMANES T .

puntos. Eso, tres dias desués de que el youtuber Rezo publicara un video L3 JUNGE

donde cargaba especialmente contra los dos partidos que conforman la gran

Critica, humor y datos. coalicion que gobierna Alemania, CDU y SPD. Los acusaba de no hacer
Deslegitimacion masiva. nada para luchar contra el cambio climatico ni contra la desigualdad en su et
Resultado: caida historica. pais. En tres dias, trece millones de reproducciones. A Rezo se sumaron
— — mas de setenta youtubers que en sus respectivos canales apelaban al voto
REZU 13 M".LUNES joven a no apoyar m a la CDU, ni al SPD, ni a la ultraderechista Alternativa
¢ por Alemania (AfD). Votaron a la CDU apenas el 14 % de los menores de
DE VIEWS EN 3 DIAS treinta afos. Al SPD, solo el 9 % de esa franja de edad. Asi pues, los

Su video sobre el sistema politico
aleman se volvio viral y marco agenda.

70 YOUTUBERS COORDINADOS 1B

No fue solo opinion:
fue organizacion, coordinacion
y llamada al voto.

_/Q\—Bmmé SANDERS | | /™ g\ IRENE MONTERO N % oG
[ it =~ / W ""”:H \
: | | a < |

‘\: '~:._.l: ] | 13.000.000 visualizaciones - Hace 3 dias
.I ‘k X . ; o -
X \, - / Estrategia digital colaborativa. jy Nuevos prescriptores. e 713k & 10K (o . -~ - ~» COMPARTIR =4 GUARDAR
\1- i Millones de jovenes movilizados. : --., Nuevos formatos.
- | | ' 3 Nuevo poder.
NO INFORMAN: . NO CONVENCEN:

LOS INFLUENCERS POLITICOS NO PIDEN VOTO...



Cada gesto, cada simbolo y cada eleccion construyen relato, identidad y poder.

-(»- LAESTETICA DE RUPTURA NO ES CASUAL: ES TEORIA APLIGADA.

NOES SOLOPOLITICA. |
ES COMUNICACION POLITICA.

LA ESTETIBA 3 I.A RIJPTIIRA

; yUL bE: SIMBULY \Au
¥ "7&?7 i cnmu LENGUAJE PllliTI[:I] i

[‘ ¢ _ P> s o ) '.
LA POLITICA DE SIEMPRE:
TRAJE - CORBATA - DISTANCIA - PODER LEJANO

PODEMOS:
f CERCANIA - AUTENTICIDAD - RUPTURA - NUEVO PODER

"

LA COLETA fﬁa}\ RASTAS DE ‘|, pp BEBEEN BESOENLABOCA | |  DRESS CODE
DEIGLESIAS  |[[///' | ALBERTO RODRIGUEZ o E&Egiiﬁgg)_ @ IGLESIAS-DOMENECH: ||  DELIBERADO:

| ANTI-TRAJE, f,ﬂ bl £L cuerpo et AFECTO COMO LO QUE VISTES,
ANTI-CASTA WU TAMBIEN HABLA Bl 7= = s ACTO POLITICO L0 QUE ERES

del poder.
Cercano, horizontal,
uno de los nuestros.

 S— S ———

Rompe el codigo tradicional |

Presencia disidente en

el Congreso.

Diversidad que incomoda
al sistema.

|
i
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Visibiliza lo invisible.
Maternidad y politica
no son incompatibles.

El afecto desafia la norma.
Visibiliza disidencias,
humaniza y genera debate.

i)

Sin corbata, sin protocolo.
La ropa comunica valores,
ruptura y coherencia.




LA EUFORIA COMO ESTRATEGIA: ..
EHOCIONES QUE GOBIERNAN R AT
SIN DURAR PARA SIEMPRE -

e - — S T T ' ;' ) glid)i s \\] ' BUKELE EN LA ONU (2019)
( ) _ | EL SELFIE QUE DIO LA VUELTA
‘,ﬂ EUFORIA = HERRAMIENTA AL MUNDO. POLITICA VISUAL,
o/ DE LANZAMIENTO, NO DE GOBIERNO. g , | GLOBAL Y EMOCIONAL.
o LA MONTANA RUSA DE PODEMOS: INTENCION DE VOTO (%)
“LA INDIGNACION CONVERTIDA 0
@ EN CAMBIO POLITICO” ZIH:QZEA]
L (PODEMOS, 2014). SONEDPOST-ELETIONES 19 10/
V= ~ 1M1.7% - Ay, JUN 2016
— BUKELE EN LA ONU: ? a um: 2015 REPETICION ELECCIONES 0
2B ELSELFIE COMO DISCURSD |~ <7 t’-“t el 12,57
=~ POLITICO. —— MOCIGN DE CENSURA
' {53 : -*?‘ .
@ CONEXION EMOCIONAL = | ._ 6,1%
) LEGITIMIDAD EN EL SIGLO XX. | FO 0 . | N\ s
& EL PELIGRO: LA EUFORIA CADUCA. | »~ : %
¢QUE VIENE DESPUES? - -:
rs— NACIMIENTO ASCENSO PICO EUFORICO DESCENSO REALIDAD Y AH_ﬂRﬂ? |.
/2 -2 “NO SE PUEDE VIVIR EN UN T?f V. S L ao (o 4
Y " ” i N { I |
)10 ORGASMO CONSTANTE ILUSION CONEXIGN MAXIMA ILUSIGN, DESGASTE, DESENCANTO, (NUEVO CICLO |
(AIRA, 2020). Y ESPERANZA Y EXPANSION MAXIMO APOYO | DIVISIONES, FATIGA |  EROSION, DUDAS | 0 AGOTAMIENTO? |
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a pandemia‘revelo los
ites de la politica
emocional de Podemos

'y el contraste entre su _  _
narratlva y la g‘estléil r.éal ?}el

UN VICEPRESIDENT
EN cugng_mmn

-
S

—

@ ;W.I'ln

EN JENSION

¢ 4 M’. ) 4 T
0y M LA O , . ol o2
¥y =y ;4
politico | | | Laa%demla tenso al gobierno de coallc.mn
) Pero no sestiene el podt T _ e - . y ) a Podemos en un papel secundario

or capacidad de decision
ayor protagonismo de otros actores

Crisis
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. g v\ __—Ta pandemla demostro que: r/ ;
El discurso no comadla con el poder real en la CI‘lSlS = “
1 La polltlca emocmﬁl puede ganar eleccmnes
Mucha visibilidad '

e ALY pero no necesarlameﬁte gobernar en crisis.”
Poco control efectivo & T 5 2
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“-Antes
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; PODEM(
Crecimiento rapido PODEMC

Liderazgosymediaticos

& | Polltlca

~  Distancia €
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“Sin gestion real, la emocion no sostiene el

7
B poder.
“La emocion impulsa el poder.”



CUANDB LA EMﬂclﬂN GBBIERNA CONCLUSIONES
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~ f CHOQUE CON LA REALIDAD

ASCENSO EUFORICO
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2013 201 2015 2016

{ 2019 2019 2020
NACE PODEMOS EXPLOSION CAMBIO EN EL CENTRO : CAIDA EN : REPETICION FRACTURA PANDEMIA
Del 15M ELECTORAL DE CICLO DEL TABLEROD - LA INTENCION ELECTORAL INTERNA Y REALIDAD
a la politica Conexion 20,7% 71 escanos. } DE VOTO Estancamiento. Divisiones. La gestion exige
institucional. emocional masiva. en elecciones El poder parece 1 Del 20,7% Pérdida de Erosion del lo que la euforia
Nuevos lenguajes, generales. alcanzable. al 12,5%. impulso. liderazgo. no da.
nuevos lideres. : !
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LA POLITICA MODERNA LO AUDIOVISUAL EL LIDERAZGO LA EUFORIA ES SIN INSTITUCIONALIZACION, GOBERNAR EXIGE
ES PRODUCCION .~ DA LEGITIMIDAD PERSONAL UN ARMA DE LA EMOCION SE LO QUE LA EUFORIA
DE SENTIDO, . DONDE ANTES REEMPLAZA AL LANZAMIENTO, CONVIERTE EN NO DA: PACIENCIA,
NO SOLO DE | LA DABA EL CARGO. PARTIDO COMO NO DE GOBIERNO. FRAGILIDAD. NORMA Y CONFLICTO
PROPUESTAS. | MARCA POLITICA. REAL.
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	Podemos no nació simplemente para ser "la izquierda", sino para ganar. Diseñaron una alegría intensa acompañada de un optimismo desbordante.
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